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Strategie Mondadori lancia “Expo City

Events” e una gu

Il d.g. Periodici Italia del
Gruppo, Carlo Mandelli,

Davide Mondo, hanno
presentato le iniziative
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e |'a.d. di Mediamond, ;
/
/

per |'Esposizione i

Universale realizzate /

con Expo in citta, di /

cui & coordinatore /

(laudio Artusi, e che [

coinvolgono varie  §

testate di Segrate /gy
b

di Vittorio Parazzoli

n occasione

dell'Esposizione Uni- \

versale, Mendadori \
lancia“Expo City Events’, .‘
un articolato palinse-
sto di event! con gli ap
puntarmenti da non perdere a Milano
da maggio a ottobre 2015, Realiza:
ta i collaborazione con Expo in cit-
13, lniziativa - che & stata presentata
eri dal d.g. Periodici Italla del Gruppo,
Carlo Mandelli, l'ad. di Mediamond,
Davide Mondo, e 1l coordinatore del
progetto di Comune di Milano e Ca-
mera di Commercio, Claudio Artu-
si—accompagnera infatti per 6 mesi
il puoblico ialiano e internaziona-
le alla scoperta delle eccellenze del
capoluoge lombardo: un progetto
con cul il Gruppo Moendadori dara la
possibilita a tuttl 1 visitator! della it-
ta di scoprira i luoghi, spesso inedi-
ti, in cui fervonio le eccellenze del si-
stema imprenditoriale milanese e del
miade in Italy. "Expo City Events” offre
un‘ampia rassegna-di atlivitd, tra cul-
tura e intrattenimento, che si com-
pone di opening, mostre, event],
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showcooking & Incontri can perso-
naggi del mondo della cultura, del
design e del food, organizzati allin-
terno di showroom, musel, location
e siti storici del territorio cittadine. [l
Lutte declinato in guattro ltinerari te-
matic! dedicati al meglio del Made in
taly: design, food, fashion&beauty e
culturedinnovation. Cuore pulsante
del primo & Interni, che lancia, incol-
laharazione con 1| Comune di Mila-
noe | Salon! del Mobile,“Design Me-
ets Food. Milano Meets the World”,
un percorso nei flagship store e negl
showroom dl arredamenta che, per
l'occasione, s trasformeranno in luo
ghidi incontro e performance tra le
eccellenze del design e della cultu-
ra gastronomica Italiana. Alltinera-
rio della testata diretta da Gilda Bojar-
di, che si sviluppera soprattutto tra

ida in 300.000 copie

questa e il prossimo mese,

hanno  aderito  Merjta-

A lia, B&B Iltalia, Molteni&C
Dada, FAB Architectuiral Bu-

reau, Giorgettl, Modulnove;

Zanotta, Scavolini, Berloni,
Surcanapg, Poliform e Va-

renna, Del Tongo, Flextorm,
Villeroy&Bach, Arper, Poltro-

na Frau, Arclinea e KitchenAld.
Lacucina € protagonista assor

luta del secondo percorsa,una
commistione Lra buon cibo e
[ifestyle. Milano & una dtta ric

ca di luoghi dedicati al ¢ibo di
qualitd, con una vastissima scel

ta anche per chi vuole appren-
dere larte della gastronomia: ad
appassionat e aspiranti gourmet,
“Expo City Events'in collaborazione
con Philips (main sponsor Insleme
a Saeco, mentre food partner & Pel-
[ini Top) prapone | corsi della nuova
Scuola di Cucina di SaledPepe. Nata
dallesperienza dellomionima rivista
di cucing; la scuola viene inaugura-
@ I'11 in plazza Diaz, 5, allinterno di
Capuccino, e offre un variegato pro-
gramma di appuntamenti con | mi-
gliori chef, carsi peradulti e per i piu
piccoll, “Expo City Events” parlera an-
che di moda attraverso un percorso
di eventi dedicati al fashion&beauty:
tra quelliincalendario.a giugno,icon
Night’; una serata organizzata da con
incollabormzione sempre con Philips.
Ma anche Grazla e Donna Moderra
firmeranno degli eventl a settemiore.
“Expo City Events” & infine anche cul-
tura e innovazione. Non mancheran-
fio, infatti, percors ematicl dedicati
allarte contemporanea, con iniziati
ve nelle plit importanti gallerie d'arte
clittadine, visite guidate a siti architel-
tonicl ed edifici storici atti a valoriz:
Zare 1| patrimonio artistico € cultu-
rale della citta, insieme alle grandi

miostre gia nel calendario di Expo in
citta, “Mito e Natura. Dalla Grecia a
Pompei(dal 31 luglio) e "Giotte, ['ta-
ia"(clal 2 settembre), entrambe orga-
nizzate e prodotte da Comune di Mi-
lang-Palazzo Reale con Electa (che fa
parte di Gruppo Mondadorl). Tutti gli
eventl e gii itinerarl tematici saranno
raccolti infine agni mese in“Bxpo City
Events Guide’, una guida gratuita di-
sponibile Intaliano & in inglese, edita
da Electa con progettografico a cura
di Leftloft. || prima del dnque nume-
i di “Expo ity Events Guide" sara di-
stribulte in 300.000 copie in oltre 110
punti in ¢itta; [ocation e showroom
aderenti al dircyito, librerie Monda-
dori, bookshop ufficale di Expo, bo

okshop di Palazzo Reale, Museo del
‘900, Triennale di Milano, Eataly, ho-
tel gualificati, Gallerie d'arte contem-
poranes, locali e ristoranti. Le uscite
successive saranno a giugno, luglio-
agosto; settembre e ottobre. La pri-
ma ha generato 59 clienti, una parte
dei quall ha gia deciso di pianificare
anche le successive. La guida & di-
sponipile anche in versione digitale
sk wivw.expacityeventst e a breve,
attraverso l'app gratuita “txpo City
Events’, sara scaricabile su iTunes e
Google Play. Il progetto ha previsto 1l
coinvalgimento anche di Kiver e Ce-
mit. Ad Advertean & stato affidato
il supporto allorganizzaziene degli
eventl. £'stata sviluppala inoltre una
campagna su stampa, esterna, dina-
mica e 1 var] mezzi del Gruppo, cu-
rata dall'agenzia interna di quest'ul-
timo, Cross Media Lab (gia Project
Lab), con grafica di Leftloft. Comples-
sivamente, per Gruppo Mondado-
i, ttte queste inziative hanno ge-
nerato un ritorna di ¢irca 3 milioni di
euro. «Dopo aver sistemato 1 porta-
foglio-testate in due anni ~ ha spie-
gato Mandelli — ora sviluppiamo |
periadici come brand in logica mul-
tipiattaforma che cainvolge da ulti-
moanche fa tv,come mastrano le 40
puntate “live” di Donna Moderna ap-
pena partite su L.a5, e qualcosa:di si-
mile potremme fare anche per ima

gazine food, mentre per Iv Sorrisi e
Canzoni & in arrivo una nuova app».
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